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ARTIC es una propuesta dinamica, divertida y dise-
flada para vivir la moto al maximo, en la que pueden
participar todo tipo de personas con cualquier clase
de moto de carretera o trail.

Nace para cubrir la necesidad de una gran parte de
los usuarios de vivir experiencias mas completas con
su moto, en un mercado marcado por el gran creci-
miento de las motos viajeras con espiritu aventurero
(maxitrail) y las sport medias y naked, de uso mas
turistico, que han desbancado a las superdeportivas
gue hace afios copaban el mercado.

Es un formato destinado a un motero maduro, educa-
do y respetuoso, con los demas y con el entorno, en
el que no hay lugar para cortes de encendido, caballi-
tos y ese tipo de “espectaculos” asociados a los even-
tos moteros mas comunes en Espafia.

Las ubicaciones elegidas para los eventos ARTIC
buscan siempre un entorno natural especialmente
atractivo, con carreteras y pistas que se puedan dis-
frutar a ritmos legales.

Donde se celebra?

Tras cinco exitosas ediciones realizadas en las zonas de
Bielsa (2016-2017-2021), Biescas (2018) y Benasque
(2019), trasladamos el evento Pirenaico (el principal) a

Canfranc, también en Huesca, otro lugar inigualable por

su ubicacidn y la belleza de sus carreteras y paisajes.
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ARTIC is a dynamic and fun proposal,
designed to enjoy the motorbike at the
maximum, that can engage all kinds of
people with any kind of road or trail bike.

Borns to fill the need of a large part of
users to live fuller experiences with their
bikes, away from the standardized con-
centrations, in a market marked by the
strong growth of the “adventure spirit”
motorcycles (maxitrail) and medium
naked and sport ones, focused in a tourist
use, which have displaced supersport that
some years ago cram the market.

It is a format intended for a mature rider,
educated and respectful of others and
with the environment, where there is no
place for power cuts, wheelies and that
kind of "show" associated with common
biker events in Spain.

The locations chosen for the ARTIC events
always seek an attractive natural environ-
ment, with roads and tracks that can be
enjoyed at legal speeds.

Where does it takes place?

After five successful editions held in the
areas of Bielsa (2016-2017-2021), Biescas
(2018) and Benasque (2019), we moved
the Pirenaic event (the main one) to
Canfranc, also in Huesca, another place
unmatched by its location and the beauty
of its roads and landscapes.
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& Coémo funciona?

Proponemos a los riders rutas de forma secuencial
hasta lugares a los que accederan con sus motos
por carretera (opcién ROAD) o por pistas (opcion
TRAIL). El objetivo es alcanzar cada punto de des-
tino, en el que realizaran pruebas y donde les sera
asignada la siguiente ruta. También durante cada
recorrido encontrardn mas pruebas que les permiti-
ran sumar mas puntos para optar a premios.

Las pruebas se realizan siempre a pie, sin moto y
son, por ejemplo:

- Alcanzar lugares u objetos ocultos que impliquen
una busqueda con orientacién o por un recorrido de
cierta dificultad.

- Realizar pruebas fisicas, juegos de ingenio, retos
divertidos, encontrar mapas o mensajes que ten-
dran que descifrar, etc.

- Hacer fotografias y videos de objetos, lugares o
acciones en puntos accesibles durante los recorri-
dos.

Con el fin de evitar que la gente corra, conseguir
mas igualdad y que nada dependa de la moto que
lleve cada uno, el tiempo empleado en los reco-
rridos nunca se tendra en cuenta para la pun-
tuacion final.

Hay tres opciones de participacion: individual, en
pareja o en equipos de 5 personas.

Lo participantes obtienen un sello en su pasaporte
personal por cada ruta que completen. Este pasa-
porte es valido para 10 ediciones de ARTIC y cuenta
con una base de madera para su exposicion, ador-
nada con una placa de ARTIC bafiada en plata.

Aparte, los que mas puntos consigan en las pruebas
ganaran premios y, al final de la jornada, realiza-
mos un importante sorteo de regalos.
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How does it work?

We propose riders some routes to places
they will reach with their motorcycles by
road (ROAD option) or by dirt tracks
(TRAIL option). The basic objective is to
reach the destination where they must ac-
complish challenges and where they will be
assigned the next route. In addition, each
destination will contain challenges in its
route that will allow riders to add more
points.

The challenges are always done on foot,
without the bike and are, for example:

- To get specific locations that involve a
search, guidance or a tour of some difficulty.

- Take pictures and videos of objects, places
and actions they can find or do during the
tours.

- Perform physical challenges, wit games,
find hidden places and objects guided by
maps or messages have to decipher, etc.

In order to prevent people drive too fast and
get equality, regardless of the bike, the
time spent in the routes will never be
taken into account for the final score.

Riders can participate individually, with part-
ner, or in a 5 people team.

Each participant will get a stamp on his per-
sonal passport (valid for 10 ARTIC editions)

. for each mission they complete. This pass-

port has a wooden base for displaying, ador-
ned with a silver plated ARTIC plate.

In addition, those who get more points in
the challenges will win prizes, and, at the
end of the day, we will make an important
raffle of gifts.
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COMUNICACION

ARTIC va destinado a usuarios espafioles princi-
palmente, aunque en el evento de Pirineos ha reci-
bido siempre visitantes de varios paises. Para
llegar a todos ellos realizaremos una campaifia de
comunicacion dirigida a moteros a través princi-
palmente de redes sociales, revistas de motos
online y de papel y webs y blogs de la misma te-
matica.

On-line

- Publicidad de contenidos en redes sociales, prin-
cipalmente Facebook, centrada en grupos moteros
en general e incidiendo mas en grupos y paginas
de rutas, viajes y aventura.

- Publicidad a través de “Google ads” dirigida a las
principales webs tematicas de motos.

- Campafia a través de ad-server dirigida a webs
de tematica motera.

Off-line

- Publicidad mediante notas de prensa y anuncios
en las principales revistas del sector de la moto.

- Presencia en eventos y ferias.

El evento esta disefiado, ademas, para que al
volver a casa, los participantes tengan mucho ma-
terial que podran compartir en sus redes socia-
les, lo que multiplica la propagaciéon de cara a pos-
teriores ediciones.

Patrocinadores
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SCOPE

ARTIC is a biker meeting designed to attract
users from Spain mainly, but to Pyrenees come
people from other Europe countries too. To reach
them, we’ll make a communication campaign
aimed at bikers, through online and paper maga-
zines, blogs and web sites, social media and in-
dustry events.

On-line

- Advertising content in social networks, mainly
Facebook, focused on biker groups in general and
emphasizing in groups and pages about routes,
travel and adventure.

- Advertising through "Google ads" aimed at the
main thematic websites about motorbikes.

- Campaign through ad-server directed to biker
theme websites.

Off-line

- Advertising through press releases and ads in
leading motorcycle magazines.

- Presence in motorcycle events and fairs.

The event is also designed so that participants
have lots of graphic material to be shared in
their social networks, wich widen the spread
for future editions.



SER
PATROCINADOR

ARTIC implica: una pequefia aventura y un reto
divertido, esfuerzo y trabajo en equipo, “competi-
cion” con un enfoque desenfadado, hermana-
miento con moteros de otras regiones y disfrute
maximo de la moto siempre en un entorno natu-
ral fantastico.

Algo esencial es que puede participar cualquier
persona, y con cualquier moto, e incluso en
pareja.

La franja de edad de los participantes es amplia,
entre los 25 y 55 afios, y, dado el caracter turisti-
co del evento, el perfil es de conductor poco
agresivo y amante de los viajes.

En este aspecto, consideramos que, para una
gran marca, estar en ARTIC sera una accion
eficaz por:

- La imagen que transmite el evento: Accion y di-
version en paisajes espectaculares.

- Su periodicidad anual, que permite campafas
de fidelizacién de consumidores de un afio al si-
guiente, asociando la marca a las sensaciones
positivas de diversion, superacion y reto personal
que viven alli.

- La posibilidad del uso posterior de las imagenes
del evento conteniendo escenas de accion, de ac-
titud ante el reto, de convivencia, diversion, etc.,
en sus campafias y promociones.

La potencia de ARTIC estd en la comunicacién
previa al evento (mas de 6 meses) en nuestros
soportes y redes online con mas de 100.000
usuarios propios, que podemos usar para accio- . .

nes comerciales de todo tipo, y en la viralidad de

todo el material grafico que genera cada pa
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ARTIC implies: a little adventure and a funny
challenge, effort and teamwork, competition
with a fun approach, twinning with bikers from
other countries and, in general, maximum enjoy
of the motorbike in an fantastic environment.

An essential angle is that anyone, with almost
any bike, can participate, even as couple.

The age of participants is wide, between 25 and
55, and because the tourist nature of the event,
the profile is that of a non aggresive driver,
lover of motorbike travels.

We believe that to be in ARTIC will be an effec-
tive action for a great brand because:

- The image conveyed by the event: action and
fun in spectacular sceneries.

- Its annual periodicity, allowing consumers lo-
yalty campaigns from one year to the next, as-
sociating the brand with positive experiences
that they live there.

- The possibility of further use of the images of
the event containing scenes of action, attitude
to the challenge and competition, coexistence,
fun, etc., in their campaigns and promotions.

The power of ARTIC is in the previous communi-
cation about the event (more than 6 months) in
our media and online networks with more than
100,000 users, that we can use for commercial
actions of any kind, and in the virality of all the
graphic material generated by each participant
and shared by themselves in their own networks
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La organizacion de ARTIC corre a cargo de
Chamaeleon Comunicaciones S.L., con casi 20
afos de experiencia gestionando algunas de las ma-
yores comunidades moteras online de Espafia y
organizando eventos para sus miles de miembros.

Entre los soportes propios, contamos con el foro
Motos.ws, uno de los histdricos en Espafa, con mas
de 40.000 usuarios registrados, el mayor grupo
de facebook dedicado a las motos en Espafia (de
usuarios sélo espafoles), Soy Motero, con mas de
80.000 miembros, ademas de otros grupos y pa-
ginas que suman mas de 20.000 usuarios mas.
Todos los usuarios son espafoles.

En la preparacion, adecuacion de espacios y coordi-
hacion con empresas y entidades locales, participan
activamente el ayuntamiento de Canfranc y los de
otras poblaciones cercanas y, ademas, contamos
con el apoyo logistico de la entidad de desarrollo tu-
ristico TuHuesca (Promocion y Desarrollo del Alto
Aragon S.A.).

- CIFRAS 2016-21

Las cinco primeras edicidnes de ARTIC Pirineos han
reunido participantes procedentes de todas las re-
giones de Espafa, con presencia de moteros de
Portugal, Francia, Suiza, Inglaterra, Italia y Alema-
nia y representacion de practicamente todas las
marcas y estilos de motos.
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The first five editions of ARTIC Pirineos had brought
together participants from all regions of Spain, with

presence of bikers from Portugal, France, Switzerland,

England, Italy and Germany and with almost all the
brands and styles of motorcycle represented.

ORGANIZACION
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The organization of ARTIC is conducted by
Chamaeleon Communicaciones SL, with
almost 20 years of experience managing
some of the largest online communities of
Spain bikers and organizing events for its
thousands of members.

Among the media of the company, we have
the Motos.ws forum, one of the oldest in
Spain, with more than 40,000 registered
users, the largest only-spanish-users motor-
bike group in facebook, Soy Motero, with
more than 80,000 members, and other
groups and pages adding 20,000+ more
users.

The City councils participate actively in the
preparation, space adaptation and coordina-
tion with business and local authorities. In
addition, we have the logistic support of the
tourist development entity TuHuesca (Pro-
motion and Development of Alto Aragdn
S.A).
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CONTACTO

CONTACT

L2 BN Emilio Serrano Alcoba
' Chamaeleon Comunicaciones S.L.

emilio.serrano@artic-zone.com

+34 696 95 60 96
+34 637 26 86 37

Este dossier es confidencial y propiedad de Chamaeleon Comunicaciones S.L.
Queda totalmente prohibido su uso, reproducciéon o publicacion sin la autorizacion expresa del propietario.



